
แบบติดตามรายงานผลการด าเนินงานโครงการยุทธศาสตร์ราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น   

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2562 

ชื่อโครงการ  โครงการตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น  

                (ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP)  (ส านักนายกรัฐมนตรี)          

ปัญหา(เหตุที่ต้องลงไปด าเนินการ) 
งานบริการวิชาการแก่สังคมเป็นพันธกิจที่มีความส าคัญในการจัดการเรียนการสอนเป็นอย่างมาก  นอกจากจะเป็น

การให้ความรู้และท าประโยชน์ต่อชุมชนแล้วยังเกี่ยวข้องกับการผลิตบัณฑิตในด้านการให้นักศึกษาได้ฝึกปฏิบัติโดยการใช้
ความรู้จากการเรียนมาเชื่อมโยงและบูรณาการลงสู่ภาคปฏิบัติบนฐานชุมชนเป็นการพัฒนาศักยภาพนักศึกษา ความจ าเป็นนี้นี้
สาขาวิชาการท่องเที่ยวและการโรงแรม คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร  ได้เล็งเห็นความส าคัญต่อ
ประโยชน์ของชุมชน ซึ่งหากประสบผลส าเร็จ จะท าให้เกิดประโยชน์ในด้านการพัฒนาชุมชนในระยะยาวได้เป็นอย่างดี   พันธ
กิจด้านการบริการวิชาการของสถาบันการศึกษา  ยังเป็นข้อก าหนดหนึ่งในการประกันคุณภาพภายในสถาบันอุดมศึกษาของ
ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.)  ซึ่งได้ก าหนดองค์ประกอบด้านการบริการทางวิชาการแก่สังคม  และเป็น
ข้อก าหนดอีกด้านหนึ่งในการประเมินคุณภาพภายนอกของส านักงานรับรองมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา 
(องค์การมหาชน) หรือ สมศ.  ซึ่งสอดคล้องกับพันธกิจประการหนึ่งของคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร  
ด้านการบริการวิชาการ  แก่สังคม และสอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ การบริการวิชาการแก่สังคม ท านุบ ารุงศิลปะ
และวัฒนธรรมไทย และพัฒนานักศึกษา เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน  OTOP อย่างน้อย ๑ ระดับ จ านวน ๕ ผลิตภัณฑ์ ของ
ต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ไม้กวาด (มผช.๙/๒๕๔๖) สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว (มผช.๖๖๕/
๒๕๕๓)   ผลิตภัณฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) (มผช.๔๑๗/๒๕๕๘) กิ่งมะยงชิด (มผช.๑๙๖/๒๕๕๓) และ (ช่ือ
ผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม) และโฮมส
เตย์  โดยโครงการดังกล่าวเป็นโครงการที่พัฒนาต่อยอดจากโครงการบริการวิชาการปี พ.ศ. ๒๕๖๑ โดยปัญหาที่พบดังนี ้

1.  รูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ของผลิตภัณฑ์ชุมชนยังไม่มีคุณภาพ    

3. ผลิตภัณฑ์ชุมชนไม่มีความโดดเด่นในเรื่องราวของหมู่บ้านเพื่อการท่องเที่ยว    

4. ไมม่ีช่องทางการขายที่ถาวร เช่น ผ่านการขายช่องทางออนไลน์ โซเซียลมีเดีย  

5. ไม่มีแบรนด์ หรือตราสินค้าตนเอง  

6. ปัญหาการสร้างความร่วมมือร่วมกันระหว่างนักวิชาการ นักออกแบบ ชุมชนและผู้ประกอบการที่
ทุกอย่างต้องด าเนินการไปด้วยกัน เพื่อให้เกิดการพัฒนาได้อย่างยั่งยืน มั่นคง 

กลุ่มเป้าหมาย (ชุมชน/คน) ชุมชนพื้นที่ให้บริการวิชาการ  

 มีจ านวน ๑๒  หมู่บ้าน  ดังนี้คือ บ้านดง, บ้านสวนหงษ์, บ้านสาริกา, บ้านกุดรัง, บ้านเขานางบวช, 
บ้านใหม,่ บ้านวังดอกไม,้ บ้านบุ่ง, บ้านพราหมณ,ี บ้านโพธิ์งาม, บ้านเขาแดง, และบ้านโนนบก   

ตัวแทนผลิตภัณฑ์  ประชาชนในชุมชน และนักศึกษารวม ๖๐ คน 

 



 

พื้นที่ด าเนินการ/ชื่อหมู่บ้าน/ต าบล/ อ าเภอ 

องค์การบริหารส่วนต าบลสารกิา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก  

 

การด าเนินการ (กิจกรรมที่ด าเนินการ) 

ผลิตภณัฑ์ ของต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   ได้แก่ ผลิตภณัฑไ์ม้กวาด (มผช.๙/๒๕๔๖) สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟัก
ข้าว (มผช.๖๖๕/๒๕๕๓)   ผลติภณัฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเปา๋สตางค์) (มผช.๔๑๗/๒๕๕๘) กิ่งมะยงชิด (มผช.๑๙๖/
๒๕๕๓)  ได้เข้าร่วมกิจกรรม ; 

๑. ฝึกอบรมยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์  OTOP 
  ๒.  ฝึกอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เพ่ือสู่การเป็นผู้ประกอบการ 
  ๓.  ฝึกอบรมต้นทุนและการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์   
  ๔.  ฝึกอบรมกลยุทธ์การตลาดออนไลน์เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว 
  ๕. ฝึกอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP สู่การสร้างคุณค่าและเอกลักษณ์ 
   ๖ .ฝึกอบรมกลยุทธ์การตลาดดิจิตอลเพ่ือการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ยั่งยืน 
 

ผลการด าเนินการ(พร้อมภาพประกอบ) 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ได้รับการพัฒนาและยกระดับมาตรฐาน จ านวน ๕ ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ผลิตภัณฑ์ไม้กวาด (มผช.๙/
๒๕๔๖) สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว (มผช.๖๖๕/๒๕๕๓)  ผลิตภัณฑ์จากผา้ (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) (มผช.๔๑๗/๒๕๕๘) กิ่ง
มะยงชิด  (มผช.๑๙๖/๒๕๕๓ ) และ (ช่ือผลิตภัณ ฑ์ ตามมาตรฐานผลิตภัณ ฑ์ ชุมชน โดยส านักงานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม) และโฮมสเตย์ 

 -  ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นจากการขายผลิตภัณฑ์ชุมชน  

 -  ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP มีช่องทางการจัดจ าหน่ายเพิ่มขึ้น 

 ประชาชนได้รับประโยชน์ คือท าให้เกิดการสร้างอาชีพที่มั่นคงและเพ่ิมรายได้ให้กับประชาชนในชุมชน
ท้องถิ่น ชุมชนเกิดความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน ผลิตภัณฑ์และบริการมีคุณภาพได้มาตรฐาน มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
สามารถพ่ึงตนเองและช่วยเหลือผู้อ่ืนได้ทั้งในระดับบุคคล ระดับครัวเรือน ระดับกลุ่ม ชุมชน หมู่บ้าน ต าบล 
ตลอดจนเครือข่ายกลุ่มอาชีพต่างๆ   
 ประเทศชาติมีความเข้มแข็ง คนได้รับการพัฒนาด้านกระบวนการเรียนรู้ไปสู่การพัฒนาอาชีพ 
กระบวนการผลิต การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานและการตลาด ตามหลักการพัฒนาชุมชน และปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง ท าให้ชุมชนมีความพอมีพอกิน อยู่ดีกินดีจนถึงระดับมั่งมีศรีสุข สังคมเกิดความสงบสุข มี
ความสมานฉันท์ เกิดความม่ันคงและความเข้มแข็งแก่เศรษฐกิจฐานรากของประเทศต่อไป 
 
 

สาริกา                    



 

 

ภาพพื้นที่ต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก 

 

 

 

 

 

 

 



ความจ าเปน็ที่ต้องพัฒนาจากบริบทปัญหาของพ้ืนที่ หรือ การพัฒนาต่อยอดจากเดิม 

 

งานบริการวิชาการแก่สังคมเป็นพันธกิจที่มีความส าคัญในการจัดการเรียนการสอนเป็นอย่างมาก  นอกจากจะเป็น
การให้ความรู้และท าประโยชน์ต่อชุมชนแล้วยังเกี่ยวข้องกับการผลิตบัณฑิตในด้านการให้นักศึกษาได้ฝึกปฏิบัติโดยการใช้
ความรู้จากการเรียนมาเชื่อมโยงและบูรณาการลงสู่ภาคปฏิบัติบนฐานชุมชนเป็นการพัฒนาศักยภาพนักศึกษา ความจ าเป็นนี้นี้
สาขาวิชาการท่องเที่ยวและการโรงแรม คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร  ได้เล็งเห็นความส าคัญต่อ
ประโยชน์ของชุมชน ซึ่งหากประสบผลส าเร็จ จะท าให้เกิดประโยชน์ในด้านการพัฒนาชุมชนในระยะยาวได้เป็นอย่างดี    พันธ
กิจด้านการบริการวิชาการของสถาบันการศึกษา  ยังเป็นข้อก าหนดหนึ่งในการประกันคุณภาพภายในสถาบันอุดมศึกษาของ
ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.)  ซึ่งได้ก าหนดองค์ประกอบด้านการบริการทางวิชาการแก่สังคม  และเป็น
ข้อก าหนดอีกด้านหนึ่งในการประเมินคุณภาพภายนอกของส านักงานรับรองมาตรฐานและประเมิ นคุณภาพการศึกษา 
(องค์การมหาชน) หรือ สมศ.  ซึ่งสอดคล้องกับพันธกิจประการหนึ่งของคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร  
ด้านการบริการวิชาการ  แก่สังคม และสอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ การบริการวิชาการแก่สังคม ท านุบ ารุงศิลปะ
และวัฒนธรรมไทย และพัฒนานักศึกษา เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน  OTOP อย่างน้อย ๑ ระดับ จ านวน ๕ ผลิตภัณฑ์ ของ
ต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ไม้กวาด (มผช.๙/๒๕๔๖) สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว (มผช.๖๖๕/
๒๕๕๓)   ผลิตภัณฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) (มผช.๔๑๗/๒๕๕๘) กิ่งมะยงชิด (มผช.๑๙๖/๒๕๕๓) และ (ช่ือ
ผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม) และโฮมส
เตย์  โดยโครงการดังกล่าวเป็นโครงการที่พัฒนาต่อยอดจากโครงการบริการวิชาการปี พ.ศ. ๒๕๖๑ 

 

 

 

ผลิตภัณฑ์ไม้กวาด (มผช.๙/๒๕๔๖)  



 

 

 

 

สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว (มผช.๖๖๕/๒๕๕๓)    

 

 

 

 



 

 

 

 

ผลิตภัณฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) (มผช.๔๑๗/๒๕๕๘)  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

กิ่งมะยงชิด (มผช.๑๙๖/๒๕๕๓) 

 

องค์ความรู้ที่น าไปพัฒนาศาสตร์ของบุคลากรในมหาวิทยาลัย / และหรือวิทยากรอื่นๆ ด้วย  

  องค์ความรู้ที่น าไปพัฒนาศาสตร์ของบุคลากรในมหาวิทยาลัย   โดยการบริการวิชาการแก่ชุมชน จาก
ประสบการณ์และการวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล  จากปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน บุคคลและชุมชนมีความ
หลากหลาย ทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม ฯลฯ   การน ารูปแบบการ
พัฒนาฯ และความส าเร็จในชุมชนหนึ่งไปใช้ในอีกชุมชนหนึ่ง หรือการวางแผนจากส่วนกลางแล้วน าไปให้ชุมชน
ท้องถิ่นปฏิบัติ จึงมักประสบความล้มเหลว นอกจากนี้ปัจจัยทั้งภายในและภายนอกชุมชนยังเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา จึงต้องพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ในแต่ละชุมชนอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้สอดคล้องกั บสถานการณ์ที่
เปลี่ยนแปลงไป เป้าหมายการจัดกระบวนการเรียนรู้ในชุมชน คือ เพ่ือสร้างปัญญาให้คนในชุมชนสามารถ
พัฒนาตนเอง ครอบครัว และชุมชน ได้อย่างบูรณาการ หรือเพ่ิมเสริมสร้างพลังให้คนในชุมชนสามารถ
พ่ึงตนเองและพ่ึงพากันเองได้มากจขึ้น รวมทั้งส่งเสริมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และการเชื่อมต่อประสบการณ์
ระหว่างบุคคลและชุมชนโดยผ่านกระบวนกลุ่มและเครือข่ายการเรียนรู้  การจัดกระบวนการเรียนรู้ในชุมชน
ควรน าไปสู่วัตถุประสงค์หลายๆ ประการพร้อมกันๆ กัน เช่น เพ่ือสืบค้นผู้น าจิตวิญาณ สร้างความเข้าใจร่วมกัน 
สร้างคุณค่าและจิตส านึกใหม่ ปลูกฝังคุณธรรมและค่านิยมที่ดีงาม เกิดความเอ้ืออาทร สร้างวิสัยทัศน์ร่วมกัน 
สร้างกระบวนทัศน์ใหม่ (วิธีคิดและวิธีท างาน) ทราบปัญหาและความต้องการของชุมชน ได้แนวทาง วิธีการ 
และแผนงานการแก้ปัญหา ได้เริ่มทดลองปฏิบัติ ได้โจทย์วิจัย เกิดการสะสมองค์ความรู้ในท้องถิ่น ได้ องค์
ความรู้ใหม่ และขยายผลผ่านการสรุปบทเรียนร่วมกัน ได้หลักสูตรท้องถิ่นและน าไปสู่การปฏิรูปการเรียนการ
สอน ชุมชนมีโอกาสเรียนรู้และจัดการร่วมกัน   

 



 

มหาวิทยาลัยโดยคณะวิทยาการจัดการ น าโดยสาขาการท่องเที่ยวฯ ได้ไปบริการวิชาการแก่ชุมชนในต าบล
สาลิกา และจัดน าเสนอผลิตภัณฑ์ ณ อบต.สาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก 

 

 

 



 

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว 

 

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) 

 



 

ป้ายตราผลิตภัณฑ์ส าหรับกิ่งมะยงชิด 

 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ยาดม 

เป้าหมายและตัวชี้วัดโครงการ 

            ผลลัพธ์  ประชาชนชุมชนร้อยละ ๕๐ มีรายได้เพิ่มขึ้น 

    พ้ืนที่           ต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก  

            เป้าหมาย ประชาชนในต าบลสาริกา และนักศึกษาในรายวิชาสัมมนาการท่องเที่ยว 

รวมเป็น  จ านวน ๖๐ คน 

 



 

 



 

 



 



 

 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

 -  ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ได้รับการพัฒนาและยกระดับมาตรฐาน จ านวน ๕ ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ผลิตภัณฑ์ไม้กวาด 
(มผช.๙/๒๕๔๖) สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว (มผช.๖๖๕/๒๕๕๓)  ผลิตภัณฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) (มผช.๔๑๗/
๒๕๕๘) กิ่งมะยงชิด (มผช.๑๙๖/๒๕๕๓) และ (ช่ือผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยส านักงานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม) และโฮมสเตย์ 

 -  ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นจากการขายผลิตภัณฑ์ชุมชน  

 -  ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP มีช่องทางการจัดจ าหน่ายเพิ่มขึ้น 



 ประชาชนได้รับประโยชน์ คือท าให้เกิดการสร้างอาชีพที่มั่นคงและเพ่ิมรายได้ให้กับประชาชนในชุมชน
ท้องถิ่น ชุมชนเกิดความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน ผลิตภัณฑ์และบริการมีคุณภาพได้มาตรฐาน มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
สามารถพ่ึงตนเองและช่วยเหลือผู้อ่ืนได้ทั้งในระดับบุคคล ระดับครัวเรือน ระดับกลุ่ม ชุมชน หมู่บ้าน ต าบล 
ตลอดจนเครือข่ายกลุ่มอาชีพต่างๆ   
 ประเทศชาติมีความเข้มแข็ง คนได้รับการพัฒนาด้านกระบวนการเรียนรู้ไปสู่การพัฒนาอาชีพ 
กระบวนการผลิต การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานและการตลาด ตามหลักการพัฒนาชุมชน และปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง ท าให้ชุมชนมีความพอมีพอกิน อยู่ดีกินดีจนถึงระดับมั่งมีศรีสุข สังคมเกิดความสงบสุข มี
ความสมานฉันท์ เกิดความม่ันคงและความเข้มแข็งแก่เศรษฐกิจฐานรากของประเทศต่อไป 
 
สรุปกระบวนการด าเนินงาน 
 

กิจกรรม – วิธีด าเนินการ (Activity)   
กิจกรรมต้นทาง 
    ศึกษาศักยภาพของสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ของต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   

- ผลิตภัณฑ์ไม้กวาด (มผช.๙/๒๕๔๖)  
- สบู่ก้อนกลีเซอรีนฟักข้าว (มผช.๖๖๕/๒๕๕๓)    
- ผลิตภัณฑ์จากผ้า (พวงกุญแจ กระเป๋าสตางค์) (มผช.๔๑๗/๒๕๕๘)  
- กิ่งมะยงชิด (มผช.๑๙๖/๒๕๕๓) 

 
กิจกรรมกลางทาง 
    พัฒนาระบบการบริหารจัดการองค์รวมของผลิตภัณฑ์  (คุณภาพผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจ าหน่ าย 
ต้นทุนการผลิต) ของต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   
 
 



 
 

 
 
 



 

 



 
 

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กิจกรรมปลายทาง 
ส่งเสริมการประกอบธุรกิจการค้าและการตลาด ต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   
 



 
 



 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 



 
 
 

 
 
 



 
 

 
 

 
 



 
 

 
 
 
 



 
 

 
 



 
 

 
 
 
ความส าเร็จ ณ  ปัจจุบัน   



กิจกรรมและตัวชี้วัด 
กิจกรรมต้นทาง 

ศึกษาศักยภาพของสินค้าผลิตภัณฑ์ ของต าบลสาริกา อ าเภอเมือง จังหวัดนครนายก   
 

ตัวช้ีวัดความส าเร็จ ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ 

๑. มีข้อมูลศักยภาพของสินค้า 
๑. จ านวนผลิตภัณฑ์  จ านวน  ๕  ผลิตภัณฑ์ 
๒. ผู้รับบริการ 
    - ผู้ประกอบการ, เกษตรกร,ผู้สนใจทั่วไป  จ านวน   ๔๐ คน 
    - นักศึกษา   จ านวน   ๓๐  คน 
    - ผู้น าชุมชน  จ านวน   ๒๐ คน 
๓. คณะกรรมการด าเนินงาน จ านวน  ๑๐ คน 

เชิงคุณภาพ 
มิติการประเมิน กลุ่มเป้าหมาย 

อาจารย์/นักวิชาการ/นักศึกษา ชาวบ้าน/ชุมชน/สังคม 

๑. ความพึงพอใจต่อกระบวนการให้บริการ
วิชาการ 

๙๔.๖๐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 

๒. ผู้รบับริการมีความรู้ความเข้าใจจากการ
ให้บริการ 

๘๔.๒๓ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 

๓. ผู้รบับริการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ๘๓.๕๐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 
 

 

กิจกรรมกลางทาง 

 พัฒนาระบบการบริหารจัดการองค์รวมของผลิตภัณฑ์  (คุณภาพผลิตภัณฑ์  ช่องทางการ
จ าหน่าย ต้นทุนการผลิต) 
 

ตัวช้ีวัดความส าเร็จ ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ 
 ๑. มีระบบบริหารจัดการด้านผลิตภัณฑ์  
 ๒. ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
 ๓. มีระบบบริหารจัดการต้นทุนการ
ผลิต 

 
๑. 3  ระบบ 
๒. ผู้รับบริการ 
    - ผู้ประกอบการ, เกษตรกร,ผู้สนใจทั่วไป  จ านวน   ๔๐ คน 
    - นักศึกษา   จ านวน   ๓๐ คน 
    - ผู้น าชุมชน  จ านวน   ๒๐ คน 
๓. คณะกรรมการด าเนินงาน จ านวน  ๑๐ คน 



เชิงคุณภาพ 
มิติการประเมิน กลุ่มเป้าหมาย 

อาจารย์/นักวิชากา/นักศึกษา ชาวบ้าน/ชุมชน/สังคม 

๑. ความพึงพอใจต่อกระบวนการให้บริการ
วิชาการ 

๙๖.๔๐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 

๒. ผู้รบับริการมีความรู้ความเข้าใจจากการ
ให้บริการ 

๘๗.๓๓ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 

๓. ผู้รบับริการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ ๘๖.๓๐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 
 

 

 

กิจกรรมปลายทาง 

 ส่งเสริมการประกอบธุรกจิการค้าและการตลาด 

ตัวชี้วัดความส าเร็จ ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ 
    ๑. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการ
ส่งเสริมการประกอบธุรกิจการค้าและ
การตลาด 

 
๑. ผลิตภัณฑ์ จ านวน ๕ ผลิตภัณฑ์ 
๒. ผู้รับบริการ 
    - ผู้ประกอบการ, เกษตรกร,ผู้สนใจทั่วไป  จ านวน ๔๐ คน 
    - นักศึกษา   จ านวน ๓๐ คน 
    - ผู้น าชุมชน  จ านวน  ๒๐ คน 
๓. คณะกรรมการด าเนินงาน จ านวน  ๑๐ คน 

เชิงคุณภาพ 
มิติการประเมิน กลุ่มเป้าหมาย 

ครู/อาจารย/์นักวิชาการ/นสิิตนักศึกษา ชาวบ้าน/ชุมชน/สังคม 

1.ความพึงพอใจต่อกระบวนการให้บริการ
วิชาการ 

๙๕.๔๐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 

2.ผู้รับบริการมีความรู้ความเข้าใจจากการ
ให้บริการ 

๘๕.๓๓ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 

3.ผู้รับบริการน าความรูไ้ปใช้ประโยชน์ ๘๕.๓๐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕ 
 

 

ปัญหาท่ีเกิดขึ้นและวิธกีารแก้ปญัหา 

 



ปัญหาการด าเนินการบริการวิชาการในโครงการฯ ของมหาวิทยาลยัฯ ขาดการบรูณาการในการเรียนการสอนอย่าง
เป็นระบบ   

วิธีแก้ปัญหา 
๑. การให้บริการวิชาการแก่หน่วยงานและบุคคลทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย จะต้องผ่าน

กลไกการบริหาร และกระบวนการด าเนินงานของคณะวิชาหรือหน่วยงาน ซึ่ งมีผู้ รับผิดชอบในรูป
คณะกรรมการบริหารที่เรียกว่า คณะกรรมการบริหารโครงการบริการวิชาการ 

๒. การพิจารณารับงาน ให้ค านึงถึงหลักเกณฑ์ เป็นงานที่ต้องใช้ความรู้ความสามารถทางวิชาการที่
คณะวิชา/หน่วยงานที่รับผิดชอบและอยู่ในวิสัยและความสามารถท่ีคณะวิชา/หน่วยงานจะด าเนินการให้ลุล่วง
ส าเร็จประโยชน์ได้   

 

……………………………………………………………………………… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


